
Prácticas en el área de 
Comunicación

Requisitos

¿CUMPLES estos REQUISITOS? PRESENTA TU CANDIDATURA ANTES DEL 25/07/2024 

El puesto

Cualquiera de las sedes de Fiare BE en Bilbao, Barcelona o 
Madrid 

Convenio con centro educativo o contrato formativo

Convenio

Costruiamo insieme una nuova economia.

La persona que estamos buscando desarrollará su periodo de 
prácticas  en la Unidad de Comunicación que coordina las 
actividades de comunicación y marketing de Banca Etica y 
colaborará en estrecha sinergia con la Responsable del área 
teniendo la oportunidad de formarse en los siguientes 
ámbitos:

Forma parte de BANCA ETICA

¡Construyamos juntos/as una nueva economía!

Somos una realidad única en el panorama bancario, como entidad 
cooperativa de finanzas éticas. Financiamos exclusivamente 
ámbitos de interés colectivo: desde la cooperación social a la 
cooperación internacional, desde el cuidado del medioambiente a 
la promoción de la cultura, desde las energías renovables a la 
agricultura de proximidad y ecológica. 
Somos una organización con la ISO 30415:2021 “Diversity & 
Inclusion” y abogamos por la inclusión de la diversidad en todo 
nuestro trabajo. Si tienes algún tipo de circunstancia o capacidad 
diversa no dudes en presentarte.

Banca Etica 

● Estar cursando los últimos dos años de Grado en 
Comunicación Audiovisual o Periodismo o 
Publicidad y RRPP o similar, o haber acabado esta 
formación en un plazo de no más de tres años.

● Escritura fluida en castellano, se valorará el 
conocimiento de otra lengua cooficial ( euskera, 
catalán o gallego). 

● Manejo habitual de redes sociales.

● Capacidad de trabajo en equipo.

● Utilización de programas de gestión de imágenes 
y contenidos.

  Lugar de trabajo

● Cómo es una estructura bancaria y los principales 
canales de comunicación externos e internos 
utilizados.

● Elaboración y redacción de contenidos web.

● Creación de materiales de comunicación 
comercial en ámbito bancario.

● Utilización de los diferentes canales de 
comunicación digital y redes sociales.

● Relación con medios de comunicación.

● Seguimiento de eventos internos y externos 
generando materiales para los diferentes 
públicos.


