
Pràctiques a l'Àrea de Comunicació

Requisits

TENS aquests REQUISITS? PRESENTA LA TEVA CANDIDATURA ABANS DEL 25/07/2024 

El Lloc de treball

Barcelona

Conveni amb centre educatiu o contracte formatiu

Conveni

Costruiamo insieme una nuova economia.

La persona que estem buscant desenvoluparà el seu període 
de pràctiques a la Unitat de Comunicació que coordina les 
activitats de comunicació i màrqueting de Fiare Banca Etica i 
col·laborarà en estreta sinergia amb la Responsable de 
Comunicació tenint l'oportunitat de formar-se en els àmbits 
següents:

Forma part de BANCA ETICA

Construïm junts/as una nova economia!

Somos una realidad única en el panorama bancario, como entidad 
cooperativa de finanzas éticas. Financiamos exclusivamente 
ámbitos de interés colectivo: desde la cooperación social a la 
cooperación internacional, desde el cuidado del medioambiente a 
la promoción de la cultura, desde las energías renovables a la 
agricultura de proximidad y ecológica. 
Somos una organización con la ISO 30415:2021 “Diversity & 
Inclusion” y abogamos por la inclusión de la diversidad en todo 
nuestro trabajo. Si tienes algún tipo de circunstancia o capacidad 
diversa no dudes en presentarte.

Banca Etica 

● estar cursant els darrers dos anys de Grau en 
Comunicació Audiovisual o Periodisme o 
Publicitat i RRPP o similar, o haver acabat aquesta 
formació en un termini de no més de tres anys.

● escriptura fluida en castellà, es valorarà el 
coneixement duna altra llengua cooficial ( èuscar, 
català o gallec).

● gestió dels diferents comptes a xarxes socials.

● capacitat de treball en equip.

● utilització de programes de gestió d'imatges i 
continguts seguiment d'esdeveniments interns i 
externs a nivell de comunicació generant 
materials per als diferents públics

    Seu

● com és una estructura bancària i els principals 
canals de comunicació externs i interns utilitzats.

● elaboració i redacció de continguts web.

● elaboració de materials de comunicació comercial 
en àmbit bancari.

● utilització dels diferents canals de comunicació 
digital, xarxes socials i creació de missatges en 
funció de les mateixes.

● relació amb mitjans de comunicació.

● seguiment d’esdeveniments interns i externs a 
nivell de comunicació generant materials per als 
diferents públics.


